»Jo, det dr en fisk»

eee av Méns Bjorkman

Under storre delen av det gangna aret har jag arbetat med en grafisk profil for Brannkyrka
forsamling. Projektet har varit mitt hittills mest omfattande som grafisk formgivare. Under
arbetets gang har jag fatt méanga intressanta erfarenheter.

BRANNKYRKA FORSAMLING AR en av Svenska kyrkans storre forsamlingar i Stockholm.
Forsamlingen stricker sig frin Fruingen i vister till Ostberga i dster, och séderut till Alvsjd och
Léngsjo. I forsamlingen finns bara en »riktig» kyrka, Brannkyrka kyrka. Det finns dock planer
pa att bygga en till kyrka i Fruangen. Dér ligger redan en »kyrksal» som delvis anvinds som
kyrkorum, delvis for annat. Tidigare fanns ocksa en forsamlingslokal i Vastertorp.

I borjan av februari 2002 fick jag ett e-brev fran Kari Malmstrom, tilltraidande informatér
i Brannkyrka férsamling. Under 2001 hade vi samarbetat om forsamlingens hemsida (http://www.
brannkyrka.org), hon i sin davarande roll som frilansjournalist. I brevet frigade hon om jag skulle
ha lust att »ta fram ett eller ett par forslag till logotyp samt ett koppel dummies och mallar fér
framtida 6vningar». Jag tackade kvickt ja, med reservationen att studierna vid Grafiska institutet
skulle krava mycket av min tid.

Saknade profil

Vid denna tid hade Brannkyrka forsamling i princip ingen grafisk profil 6ver huvud taget.
Forsamlingens olika verksamheter anvéande fritt de typsnitt, firger och symboler som de kdnde for.
De enda gemensamma element som forekom var dels ett sigill, dels nagra teckningar av kyrkan
och kyrksalen.
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Brinnkyrka forsamlings gamla sigill. Tryckta alster innan den nya grafiska profilen

Det var snart tydligt att uppdraget omfattade ganska mycket mer dn »ett koppel dummies och
mallar». Férutom logotyp ville man ha nya brevpapper och kuvert, visitkort, informations-
blad, symboler for de bada kyrkorummen samt vinjetter for olika kyrkliga aktiviteter som
barnverksamhet, korsaing med mera. Forsamlingens informationsblad Brannkyrkabladet (som
distribueras som en bilaga i Mitt i Sderort) skulle ocksa fa sig en 6verhalning. Dessutom maste
hemsidan goras om efter den nya grafiska profilen — det sistndimnda aterstir dnnu att gora.

Arbetet borjar

Innan projektet drogs igdng pa allvar maste det férankras hos den kyrkliga instans som kallas
storkollegiet. I borjan av mars togs fragan om en grafisk profil upp pa ett kollegium, och sé gott
som alla medverkande var positiva. Vid métet framkom manga dnskemal pé den nya profilen.
Efter ett ytterligare mote med Kari och kyrkoherde Torkil Nilson kunde arbetet komma igdng pé
allvar.



Bland de krav som stélldes ingick att

o Forsamlingen skulle ha en tydlig avsindare. Man skulle kunna se direkt att exempelvis ett
utskick kom fran Brannkyrka.

o Den kristna, kyrkliga grunden skulle framga tydligt.

o Man ville formedla ett enkelt och stilrent intryck, men absolut inte trendigt.

o Formspraket skulle upplevas som seridst, och samtidigt forena
tradition med »det nya».

o Forsamlingens signalfarg skulle vara ndgon nyans av bldtt. O )

Négra konkreta tankar om logotypen framkom ocksa. En var att det

gamla sigillet skulle ligga till grund f6r en ny logo. Man ndmnde &ven TN

en annan inspirationskalla: i dopskalen som anvinds i Brannkyrka = ~~~——

kyrka har en lokal konstnar etsat en stiliserad fisksymbol. Det var

med detta grundmaterial som jag angrep fragan om en ny logotyp.  En avbild av dopskdlens etsning.

Logonringasin

Jag borjade med att utarbeta ett antal olika forslag pa logo — en symbolbild till vilken texten
»Brannkyrka forsamling» kunde knytas. Ett vilt spanande i skissblock 6vergick i mer systematisk
utformning i dator av de mer lovande utkasten. Flera av forslagen utgick fran det gamla sigillet,
dopskalen eller en kombination darav. Jag forsokte ocksa leka en del med eld-symboliken - en
alltfor naturlig koppling i en forsamling dir kyrkan brunnit dtminstone tre ganger i historisk tid -

men resultaten av detta blev inte sérskilt Gvertygande.

Symboler baserade pa sigillet... ...dopskalen... ...och en stiliserad dopskdl
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Man kan notera att alla hir visade frslag innehaller en fisk i nigon form. Aven om fisken ir

en gammal kristen symbol 4r det forstas mest en slump att biade sigillet och dopskélens bild
inbegriper en fisk. Till slut blev det helt foljdriktigt en fisksymbol man fastnade for. Av de f6rslag
jag presenterade for Brannkyrka var de tre grundformerna ovan de mest populéra. Symbolen
langst till h6ger ovan uppfattades som stel och oinbjudande, sa jag bestimde mig for att

utveckla den.
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Utvecklingen av fisksymbolen.

Korset i symbolen langst till hoger lades till nar det framgick att den korsvisa uppdelningen av
bilden inte var uppenbar for alla. Denna symbol blev ocksa vad Brannkyrka till slut valde.




Val av typsnitt

Parallellt med framtagandet av logo arbetade jag A B C D E FG H |J KL M N O

med olika forslag pé typsnitt att anvianda i logotypen.

Hér var dock vinnaren given ganska tidigt. Kari P Q RSTU VXYZ é A O ) | ?

foresprakade redan fran borjan det typsnitt jag anvant

for titeln »Brannkyrka forsamling» p& hemsidan. d b C d e fg h IJ kl mno p q IS t
Typsnittet, som heter Goudy Sans, designades O e e

av Frederic Goudy 1929 och ir ett originellt vayza d0 I 2 3 4 5 6 7 8 9 O
rubriktypsnitt. Stilen har detaljer som associerar
till medeltid (se sarskilt 6verhénget pa versala A),
men ser mestadels ut som en regelritt sanserif-stil
med antydda seriffer. Den motsvarade alltsa perfekt
onskemalet att »forena tradition med »det nyar».

)

Goudy Sans
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Typsnittet kombinerades med logon i ett antal olika logotypvarianter. Varianterna kan anvandas
i olika sammanhang beroende pé tillgingligt utrymme med mera. En sista justering av A- och
O-prickarna, och logotypen var firdig.
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Nagra av de olika tillatna logotyp-varianterna.

Det fanns 6nskemal om att ocksa anvinda Goudy Sans som rubriktypsnitt. Till en borjan motsatte
jag mig det, eftersom jag var radd att logotypens effekt skulle minska om konkurrerande text sattes
i samma stil. Jag fick ge med mig, men jag rekommenderade att undvika helt versala rubriker, och
sdrskilt typsnittets ldttaste vikter som ju anvénds i logotypen. Hittills har det fungerat.

Till Goudy Sans skulle man nu hitta ett limpligt komplement for brodtext. Brannkyrkas
pressade budget gjorde att jag i férsta hand inriktade mig pa typsnitt anvdndarna redan hade
installerade pa sina datorer, for att man inte skulle vara tvungen att kopa in ett helt nytt. Valet
foll, efter en del dividerande, pa Bitstreams Century Old Style. Informatoren ville, forstaeligt nog,
aven ha en komplementerande sanserif. Eftersom antalet potentiella anvindare av denna stil var
farre kunde vi kosta pa oss ett licensbelagt typsnitt, och vi valde gemensamt Optima vars tilltal
paminner om Goudy Sans.

Smygpremiar

Formellt sett skulle den grafiska profilen godkédnnas av ett storkollegium i augusti innan den
sjosattes, men redan i mitten av juli borjade afficher och programblad produceras med ny logotyp
och firgsittning. Detta visade sig vara ett smart drag: nér storkollegiet ssmmantridde hade de
redan sett den nya profilen i sitt ssmmanhang, och kunnat konstatera att den fungerade. Man
godkdnde alltsa arbetet utan forbehall.

Sa var det dags for informationstidningen Brannkyrkabladet att designas om. Har skulle Kari
fungera som redaktor och layoutare. Min uppgift var att ge forslag pa vergripande ny design och
skapa ett nytt tidningshuvud.

Till att borja med dndrade vi tidningens dekorfarg, fran ospecificerat giftgront (i vissa upplagor
skiftande till cyangront) till samma bla nyans som i logotypen. Layouten pa tidningen var domd att
skifta ganska mycket mellan utgavorna pa grund av varierande innehall, s& mitt designférslag blev
snarast en »idéskiss» for hur ett nummer skulle kunna se ut. Efter ett antal utkast till tidningshuvud
valde Kari ett som ganska uppenbart var baserad pa forsamlingens logotyp.

Ett problem som vi snart upptackte var att det var svart, aven med provtryck, att veta hur den
bla nyans vi valt skulle se ut pa Mitt i S6derorts grova tidningspapper. Oftast gav den ett intryck av
grétt snarare dn blitt. Detta problem dr dnnu inte 16st till fullo.
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Kyrkbygge niirmar sig i Frufingen Briinnkyrka skall bli
- forsoksforsamling

T.v: Maj 2002 - ett av de sista numren av Brinnkyrkabladet med det gamla utseendet.
T.h: Oktober - det forsta numret med nytt utseende.

Mera arbete

/
Under hosten har arbetet med den grafiska profilen fortsatt. Ett otal C a f e
vinjetter och special-logotyper har skapats, bland annat for Café

ortagarden, som ligger i anslutning till Frudngens kyrksal. Brevpapper A Q
och kuvert dr pa vig att tryckas. Visitkort dr pa planeringsstadiet. Det 0 rta ga rd en

storsta block som aterstar dr Brannkyrkas hemsida. Nér jag paborjar Ett av de senaste
arbetet med den ér jag tillbaka dér jag borjade. Cirkeln ér sluten. nytillskotten.
Lardomar

Iarbetet har jag gjort nigra observationer som kan vara intressanta.

1. Forankra ditt arbete vil! Har man val latit alla berorda instanser sdga sitt, som i detta fall
storkollegiet, dr risken mindre att de kommer och klagar senare. I arbetet med Brannkyrka hade
jag 6verraskande nog turen att slippa problem med olika beslutsinstanser.

2. Var noggrann med forarbetet! Ta reda pa vad kunden vill ha sa noga som mojligt. Detaljerade
forslag, sarskilt fran storkollegiet, gjorde det mycket enklare f6r mig att traffa ratt snabbt.

3. Gor manga utkast! Kreera vilt. Ju fler och mer varierade idéer du klacker desto storre dr chansen
att nagon faller kunden i smaken.

4. Ritta munnen efter matsicken! Aven om en organisation totalt sett har mycket pengar kan det
vara ganska lite som nar varje avdelning. Informationsavdelningen i Brannkyrka forsamling far
i alla fall ganska lite. Detta paverkade bland annat mitt val av typsnitt.

I det forsta numret av Brannkyrkabladet med nytt utseende dgnade kyrkoherde Torkil Nilson hela
sin ledare at den nya logotypen. Bland annat skrev han:

Jo, det ér en fisk. Ocksa den en urgammal kristen symbol, ett igenkdnningstecken. Det var
genom fiskens tecken som de forsta kristna kunde identifiera varandra i forfoljelsetider; ett
hemligt tecken. Fisk heter pa grekiska »iktys>. Bokstdverna utgor begynnelsebokstéverna i de
ord som pa svenska betyder Jesus Kristus, Guds Son, Frilsare.

I en bra logotyp finns alltid mer att uppticka dn kreatoren avsett. Man ldr si linge man lever.



